
直播营销与数字化转型微专业招生简章 

 

1. 微专业概况 

直播营销与数字化转型微专业依托学校市场营销、数字技术等优

势专业，整合管理学院跨学科教学资源，汇聚市场营销学、传播学、

计算机科学等多学科知识，同时联动鞍山钻石 SOHO 商业中心快手直

播基地产业资源，形成“学科理论支撑+产业实践赋能”的双优势，

为微专业教学与实战提供扎实基础。其次，以“数字营销全链条能力

适配” 为核心定位，聚焦直播营销运营与数字化转化关键环节，旨

在培养 “懂营销策划、掌数字技术、能实战运营” 的复合型人才，

填补当前市场对直播电商与数字化营销交叉领域人才的缺口，区别于

传统单一学科专业，突出 “跨学科融合 + 实战导向” 特色。最后，

响应国家数字经济发展战略与 “双千” 计划中数字营销产业领域急

需紧缺人才培养要求，适配两大核心需求：一是满足互联网企业直播

电商业务扩张对运营、策划人才的需求，二是助力制造业、零售业等

传统行业数字化转型，提供数字营销、电商运营支持；同时直接服务

直播电商产业链，带动上下游就业，为区域直播电商产业发展输送实

用人才，间接助力地方特色产品通过直播渠道推广，赋能区域经济发

展。该学习项目为免费培养项目，目的在于为学生拓展一项专业技能，

为学生实现充分就业提供有力支持。 

2. 培养目标 



知识目标：掌握数字营销基础理论、直播电商运营逻辑、数据分

析方法、数字化客户关系管理体系及直播行业合规知识，理解直播电

商产业链运作模式与市场动态。 

能力目标：熟练掌握核心技能，包括短视频制作与运营能力、直

播间搭建与流程把控能力、数据解读与营销效果优化能力、数字化营

销方案设计与落地能力；具备适配互联网企业、传统企业数字化部门、

直播电商机构等岗位的实战能力，如直播运营、短视频策划、数字营

销专员等岗位所需技能。 

素养目标：培育跨学科素养，融合市场营销思维与数字化技术应

用意识；塑造职业素养，包括团队协作能力、行业动态敏感度、合规

运营意识；提升创新素养，能够结合行业趋势设计差异化直播营销方

案，具备自主开展直播电商创业的基础素养。 

3. 课程体系 

（一）课程模块划分 

遵循 “理论筑基 + 实践赋能 + 跨界融合” 原则，构建 “数

字营销理论 + 直播专业技能 + 实战应用” 三维课程模块，模块间

层层递进：先通过理论模块打基础，再通过技能模块练本领，最后通

过实战模块强应用，实现 “知识 - 技能 - 能力” 的无缝衔接。 

（二）核心课程清单、学分 / 学时配置 

课程模块 
核心课程名

称 

学

时 
学分 课程内容 

数字营销理

论模块 

数字营销基

础 
48 3 

数字营销趋势、用户画像、营销漏斗

模型、直播行业合规知识 



课程模块 
核心课程名

称 

学

时 
学分 课程内容 

直播专业技

能模块 

直播电商运

营 
48 3 

直播间搭建、选品策略、直播流程设

计、互动技巧、直播复盘优化 

直播专业技

能模块 

短视频制作

与营销 
48 3 

短视频脚本创意、拍摄剪辑技巧、流

量推广、短视频内容变现 

直播专业技

能模块 

数据分析与

应用 
48 3 

直播数据（观看量、转化率等）解读、

Excel/BI 工具使用、营销效果优化 

实战应用模

块 

数字化客户

关系管理 
48 3 

私域流量运营、用户留存策略、数字

化营销方案设计与企业真实项目落地 

合计 - 240 15  

（三）课程衔接逻辑 

先修关系：《数字营销基础》为入门课程，奠定理论基础，后续

《直播电商运营》《短视频制作与营销》等技能课程需基于该课程知

识展开； 

技能递进：从 “理论学习” 到 “软件实操” 再到 “项目实

战”，如《数据分析与应用》先讲授数据理论，再通过软件实操训练，

最后在《数字化客户关系管理》中结合企业项目落地应用； 

实践融合：所有理论课程均搭配案例分析或小型实践任务，最终

通过企业实习环节整合所有课程技能，实现 “学练用” 一体化。 

4. 招生规则 

招生对象：全校本科大二、大三学生（除市场营销专业）报名。 

计划名额：总招生名额 50 人，成班人数 20 人（报名人数不足 

20 人时，将根据实际情况调整或顺延开班）。 



报名条件： 

对直播营销、数字化营销领域有兴趣，愿意顺应数字经济就业趋

势拓展职业技能；具备基本计算机操作能力，了解短视频、直播行业

基本模式；能按时参与课程学习、实践训练及企业实习环节；有短视

频创作、新媒体运营经验或相关竞赛经历者优先录取。 

5. 培养实施 

(1) 授课形式：采用 “线上线下混合 + 理论实践并重” 模式 

线上：依托优质网络课程资源，学习数字营销理论、行业案例，

灵活安排学习时间； 

线下：通过课堂讲授（校内教室）、小组讨论、模拟演练（校内

实训基地）、企业项目实战（鞍山市钻石 SOHO 商业中心快手直播基

地）开展教学。 

修业年限：1 年制（2026 年 3 月 - 2027 年 1 月），总学分 15 

学分。 

(2) 教学安排： 

上课时间：以课余时间（如周末、晚间）为主，避免与主修专业

课程冲突； 

上课地点：理论课程在校内教室，实践课程在校内实训基地及鞍

山市钻石 SOHO 商业中心快手直播基地。 

6. 考核与认证 

(1) 课程考核方式：采用多元化综合考核，避免 “一考定成绩” 



理论课程：作业（30%）+ 课堂表现（20%）+ 案例分析报告

（50%）； 

实践课程：项目完成质量（40%）+ 操作技能水平（30%）+ 团

队协作能力（30%）； 

实习环节：企业反馈（60%）+ 实习报告（40%）。 

(2) 结业标准：修满 15 学分，且所有课程考核合格（无不及格科目）。 

(3) 证书授予： 

结业证书：达到结业标准者，颁发鞍山师范学院 “直播营销

与数字化转化” 微专业结业证书； 

附加认证：表现优秀者（实习评价为 “优秀” 或参与行业

竞赛获奖），可额外获得校企联合颁发的 “直播电商运营能力认

证证书”。 

(4) 学分认定规则：微专业学分可按学校相关规定，认定为学生主修

专业的通识选修课或实践选修课学分（具体以学校教务处学分认

定细则为准）。 

7. 特色与资源 

(1) 实践平台优势：依托两大核心平台，保障实战体验 

校内平台：整合校内直播实训资源，配备专业化直播设备、灯光

布景及多机位拍摄系统，满足模拟训练需求； 

校外平台：与鞍山市钻石 SOHO 商业中心快手直播基地深度合作，

引入真实企业项目，学生可直接参与直播运营、选品策划等实际业务。 

(2) 产教合作特色：采用 “高校教师 + 企业导师” 双师型培养模式 



高校教师：负责理论课程讲授，均来自市场营销、数字技术等优

势专业，具备扎实理论基础； 

企业导师：来自快手直播基地、头部直播电商机构的运营专家，

负责实践课程指导、实习带教，传递行业前沿动态与实战经验。 

(3) 差异化培养模式：构建 “边建设、边运行” 动态培养机制，建

设期不超过 2 年，定期结合行业趋势（如直播合规政策、新营销

工具应用）调整课程内容，确保培养方案与产业需求同步更新。 

8. 报名与咨询 

(1) 时间节点： 

报名时间：2025 年 11 月 3 日 - 11 月 7 日（逾期不再接受

报名）； 

审核时间：2025 年 11 月 11 日 - 11 月 21 日； 

录取公示时间：2025 年 11 月 30 日前。 

(2) 咨询渠道： 

联系人：管理学院潘静静老师 

联系电话： 13358662511（工作日 9:00-11:30，14:00-16:30） 

办公地点：鞍山师范学院管理学院 227 办公室； 

咨询 微信 群：（入群请备注 “姓名 + 学院”）。 



 

 


